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Аннотация
В рамках курса «Международный маркетинг» углубляются и

расширяются теоретические и практические области курса «Маркетинг». Базу
курса составляют «Маркетинг» и отдельные разделы курсов
«Внешнеэкономическая деятельность», «Ценообразование», «Политика
маркетинговых коммуникаций».

При изучении курса необходимо обратить внимание на то, что для
эффективной работы следует обязательно учитывать различные требования
внешней среды маркетинга: особенности законодательства, международные
правила торговли, социально-культурную среду. Выход на зарубежный рынок
невозможен без творческого и гибкого использования комплекса
маркетинговых методов с учётом особенностей конкретной страны.

Цель курса
Получение знаний по международному маркетингу, изучение состава

заданий и решений, которые принимаются в этой сфере, особенностей
использования маркетинговых инструментов при работе на внешних рынках. 

Учебная задача
Овладение теоретическими основами  коммерческой работы на внешних

рынках и умение использовать их на практике: получение знаний по
исследованию зарубежных рынков, товарной и ценовой политике в экспортном
маркетинге, организации распределения и продвижения товаров,
стратегическому планированию деятельности фирмы.

Методы проведения занятий: лекции, семинары.

Формы контроля: 
− промежуточный контроль: 2 контрольные работы, включающие тесты

и ситуационные задания; аттестация;
− итоговый контроль для специальности 0103 «Международная

экономика» – экзамен, для специальности 0108 «Маркетинг» – зачёт;



− выставление итоговой оценки на основании учёта экзаменационной и
аттестационной оценок.

Содержание курса

Тема 1. Интернационализация деятельности предприятий и
проблемы международного маркетинга
Украина в системе мировой экономики.
Концепция международного маркетинга.
Проблемы в сфере международного маркетинга.

Тема 2. Организационные аспекты международного бизнеса и
маркетинга
Формы ВЭД и международного маркетинга.
Типы и виды международного маркетинга.
Организационные варианты международного бизнеса.

Тема 3. Исследование и сегментирование международных рынков
Специфика и типология международных маркетинговых исследований. 
Методы изучения зарубежных рынков.
Сегментация и выбор зарубежных рынков.
Оценка конкурентоспособности предприятий.
Интернет.

Тема 4. Товарная политика фирмы на зарубежных рынках
Основные аспекты международной товарной политики.
Виды продуктовой политики и маркетинговых товарных стратегий.
Оценка экспортных возможностей предприятия и конкурентоспособности

продукции.

Тема 5. Ценовая политика в экспортном маркетинге
Определение ценовой политики.
Стратегии в экспортной ценовой политике.
Методы установления экспортных цен.

Тема 6. Организация распределения и продвижения товаров на
зарубежные рынки
Международная маркетинговая логистика.
Продвижение товаров на международные рынки.
Система маркетингового контроля экспортных операций.
Организационные аспекты управления деятельностью предприятия.

Тема 7. Организация внешнеторговых операций
Виды международных коммерческих операций и методы их

осуществления.



Подготовка и проведение международной торговой сделки.
Внешнеторговые документы.

Тема 8. Стратегическое планирование в международном маркетинге
Роль и содержание стратегического планирования.
Выбор целей и стратегической ориентации.
Анализ рисков и планирование непредвиденных обстоятельств.
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